
 

Iniciativas Locales ante 

el Sistema 

Agroalimentario Global  

Agroecología y Canales Cortos de Comercialización  



EL SISTEMA 

AGROALIMENTARIO 

ACTUAL 





LA PRODUCCIÓN 

INDUSTRIALIZACIÓN DE LA AGRICULTURA Y LA GANADERÍ A 

 Empleo de recursos procedentes de otras zonas 

 Altamente  mecanizada (uso de combustibles fósiles, erosión, grandes 
inversionesé)  

 Elevado uso de agroquímicos (abonos químicos, plaguicidas, 
herbicidasé) 

 Poca biodiversidad (monocultivo,  variedades homogéneasé) 

 Baja rentabilidad  

 Ganadería intensiva 

 Deforestación 

 Baja eficiencia  energética  

 Desvinculación con la naturaleza 

 Subvenciones 



LA DISTRIBUCIÓN 

Concentración empresarial ð pocas empresas que mueven 

grandes volúmenes 

 

Transporte a largas distancias 

 

Los/as productores/as apenas tienen poder de decisi ón 

 

Márgenes comerciales altos (precio en origen -destino) 

 



EL CONSUMO 

Supermercados-hipermercados ð desplazamiento en coche, 
cambio relaciones sociales 

Técnicas de marketing ð más consumo 

Cada vez más comida elaborada y envasada 

Desconocemos cómo han sido producidos los alimentos y qué 
contienen ð contaminación por plaguicidas en vegetales 

Productos uniformes y presencia inmaculada. Se da 
importancia a la apariencia  

Destríos (10-40% producción mundial)  



AGROECOLOGIA 

Enfoque teórico y pr áctico con perspectiva hol ística 

 

Concepción de la actividad agraria m ás imbricada en 

la naturaleza, m ás equilibrada socialmente y m ás 

preocupada por la sustentabilidad a largo plazo  



LA PRODUCCIÓN AGROECOLÓGICA 

Nos fijamos  en cómo funciona la naturaleza (red de 

relaciones compleja,  biodiversidad,  cierre  de ciclosé) 

Aprendemos del conocimiento  tradicional  sobre el 

manejo de los agroecosistemas locales (uso de 

recursos locales) 

Aplicamos los conocimientos válidos de la agronomía, la 

biología, la ecologíaé 

Diseñamos sistemas de producción agroecológicos 



Las propuestas 

PRODUCCIÓN (AGROECOLÓGICA) Agricultura y ganader ía respetuosa con el medio 
ambiente, que de rentabilidad razonable a los productores, condiciones 
laborales adecuadas a los trabajadores, dignifique la profesi ón y sea una 
alternativa para la gente de zonas rurales (y urbanas)  

 

DISTRIBUCIÓN (CIRCUITOS CORTOS) Que no sea agresiva ambientalmente, que 
respete la diversidad de ecosistemas y culturas, que genere beneficio en 
economías locales, que no esté en manos de unos pocos 

 

CONSUMO (CRÍ TICO Y RESPONSABLE) Productos de calidad, nutritivos, a precios 
razonables y que se sepan de dónde vienen y cómo han sido producidos 



LA DISTRIBUCIÓN 

  CANALES CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN 

 Consumiendo los productos ecológicos  que se han 

obtenido  en nuestra comarca estamos  

º Favoreciendo el desarrollo de la economía local.  

º Disminuyendo el consumo de energías fósiles, ya que no 

van a ser transportados cientos de kil ómetros para su 

distribuci ón y posterior  consumo. 

º Favoreciendo que las personas que se dedican a la 

agricultura  y la ganadería obtengan mejores precios por 

sus productos. 

º Favoreciendo la soberanía alimentaria . 



CANALES CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN 

º Cooperativas-Asociaciones de productoras/es  y 

consumidores/as 

º Grupos de consumo 

º Venta directa  en finca 

º Tiendas especializadas (Ecotiendas) 

º Ecomercados 

 é 

 

 

LA DISTRIBUCIÓN 



¿Qué entendemos por CCC?  

ºAquellos  en los se reducen los intermediarios . 

º Los que permiten  una relación  más directa  entre  

productoras/es  y consumidoras/es. 

ºDonde producción y consumo mantienen  un alto  

poder de decisión en cuanto a qué y cómo se produce 

y a su valor . 

 

 

 

 



¿Qué entendemos por CCC?  

 

Reducimos intermediarios  y conseguimos que  

º l@s agricultoræs  y ganader@s reciban  un precio 

justo  por sus productos   y que  

º l@s consumidoræs accedan a alimentos  a precios 

asequibles y de mayor  calidad . 

 



¿Por qué crear CCC?  

 
ºEl  valor  añadido  de la producción  agraria  revierte  

en las pequeñas explotaciones y la población rural . 

ºSe establecen relaciones de confianza  entre  

productoras/es  y consumidoras/es. 

ºEs una forma  de tender  puentes y crear  alianzas  

entre  el campo y la ciudad . 

ºPara hacer frente  al capitalismo  globalizado  y al 

sistema  globalizado  que lleva  asociado. 

ºSistema de confianza  y  

certificación  participativa  

 



¿Por qué crear CCC?  

 
ºEn la producción  ecológica se fomentan  los 

productos de temporada  y libres  de pesticidas . 

ºManejo  de la biodiversidad  y prácticas  

tradicionales  y agroecológicas 

ºSe evitan  muchas emisiones por quema de 

combustibles  fósiles al acortar  el transporte  de los 

alimentos . 

ºSe reduce el uso de embalajes 

 



 Creación de canales cortos 

de comercialización entre 

consumidores/as y 
productores/as  

 Acciones de 

sensibilización y fomento 

de hábitos de consumo 
ecológicos y responsables  

Cómo lo hacemos  


